第十届中国大学生广告艺术节学院奖商业命题

奥洛菲化妆品策略单
	命题单位
	杭州奥洛菲化妆品有限公司

	产品名称
	“6无添加”—活泉优氧系列

	广告主题
	“氧”出新鲜的你（待定，需创意）

	品牌调性
	时尚、科技、国际化

	传播\营销目的
	1.全新推广奥洛菲“6无添加”新系列—活泉优氧系列；

2.让更多消费者了解“6无添加”科技为肌肤带来“美丽零负担”的概念；

3.传达奥洛菲为全球女性带来的科技之美的护肤理念。

	企业\产品简介
	奥洛菲，源自法国护肤殿堂，采集当今最先进最潮流的护肤理念和高科技成分，携手世界顶级化妆品研发及制造机构法国FCW集团及韩国COSMAX公司，将专业化和差异化的全球先进护肤文化带回中国，为中国女性带来“高质平价”的国际级护肤佳品。每款产品，都是创新核心科技与纯净自然资源的完美结合；每个配方，精准针对亚洲女性不同肤质的护理需求，发挥产品最显著功效，让所有爱美女性畅享科技之美，在奥洛菲尖端护肤科技的呵护中实现美丽梦想。 

奥洛菲坚持领先行业差异市场的产品战略，推出“6无添加”系列（无尼泊金脂防腐剂、无矿物油、无焦油色素、无酒精、无合成香精、无PEG表面活性剂），吹响了肌肤安全保卫战的号角，打造最健康的安全护肤环境，令女性肌肤在一片无压舒缓的柔和体验中，慢慢吸收健康、亲和、天然的纯粹营养。

6无添加——活泉优氧系列，针对缺水肌、缺氧肌，无刺激、零负担。臻选日本出云汤温泉水、添加精油及多种植物精华养护肌肤。启动肌肤“活”水，“活”氧双重循环，为肌肤积蓄充沛水分及能量。24小时深度保湿，高效供氧，促进肌肤微循环，提升肌肤活力，使用后仿若浸泡过真正的温泉SPA，水润光滑，从里到外焕发新鲜好气色，让脸庞纯净得像笼罩一层氧气般清新，让看似无形，却能创造脸庞无穷能量的“氧”时刻充盈肌肤，实现美肌快速“氧”成术。

	目标消费群
	18-45岁女性

	主要竞争者
	碧欧泉、FANCL、水芝澳H2O、兰芝

	命题类别
	平面广告作品（海报、产品包装等）  影视广告作品
网络广告作品                      营销策划作品

	建议列入事项
	平面广告作品可选择

1、产品包装创意（内，外包装）

2、宣传物料（单页、试用装、赠品、店铺陈列物料等）创意（上交作品需包含画面及实际效果图）。

3、产品海报创作中征集产品广告语，根据广告主题进行创作。

营销策划作品可选择优氧活泉系列的上市推广或年度推广策划。

	Logo及产品图片
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	官方网站
	http://www.oleva.com.cn


